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SYFTE & AVGRANSNINGAR

Studien ar en utvardering av de turistekonomiska effekter som tillférs Géteborgs kommun till féljd av
Varvetveckan 2023. Studien tar sin utgangspunkt i det tillfléde av turister och den konsumtion som annars inte
skulle agt rum (om det ej vore for evenemanget).

Ett ytterligare syfte ar att mata evenemangets samhallsnyttovarde och da speciellt med inriktning pa vad
evenemanget betyder for folkhalsan.

Studien omfattas av féljande avgransningar:

» Studien tar endast hansyn till den del av den direkta konsumtionen som ar att hanfora till turisternas
konsumtion, och tar alltsa inte hansyn till lokal konsumtion eller regionens investeringar i infrastruktur, etc.

» Studien redovisar en bruttokonsumtion, och tar ej hansyn till skatteutjamningseffekter eller annan
omfordelningspolitisk paverkan. Studien redovisar ej heller vad den ekonomiska konsumtionen motsvarar i
termer av arbetstillfallen, da dessa normalt &r av temporar karaktar (projekt/tim-anstéllning) och séllan ej ar
bestandiga.

> Undersokningen genomférs pa svenska och engelska, vilket kan exkludera vissa besokare fran mojligheten
att medverka i studien.

Kvantifiering av nyckeltal till hela populationen ar vasentlig for berakning av den turistekonomiska
omsattningen. Uppdragsgivaren forser Upplevelseinstitutet med uppgifter om antal deltagare i evenemanget
(redovisat per lopp/evenemang).

GOTEBORGS

ARVET



MALGRUPP & METOD

Malgrupper:

Urval:

Metod:

1. Deltagare aldre &n 15 ar som medverkat i nagot av loppen: Trailvarvet/Trailvarvet Walk,
Stafettvarvet, Specialvarvet, Géteborgsvarvet 21km och Cityvarvet.

2. Publik aldre &n 15 ar som foljt nagot av loppen pa plats.
3. Invanare i Goteborgs kommun fran 15 ar och aldre.
4. Sponsorer till Varvetveckan.

Uppdragsgivaren forsag Upplevelseinstitutet med slumpmassigt urval fran deltagarforteckningen
samt med kontaktlista till samtliga sponsorer till evenemanget.

Kontaktuppgifter till publik erholls genom rekrytering pa plats under evenemangsperioden.

For datainsamling av deltagare genomférdes en webbenkat i direkt anslutning till evenemanget.
Totalt 1.736 intervjuer pa 6.876 utskick (svarsfrekvens 25%). Faltperiod: 15/5-6/6.

For datainsamling av publiken genomférdes tva separata matningar:

- Pa plats undersokning med publik i Géteborg under evenemangsperioden. Totalt 755 intervjuer.
Faltperiod: 13/5-14/5. Har stalldes ett antal nyckelfragor for den turistekonomiska beréakningen,
samt att vi rekryterade respondenter till en efterfoljande djupare webbenkat.

- Webbenkat med publik i direkt anslutning till evenemanget (efterméatning). Totalt 237 intervjuer pa
461 utskick (svarsfrekvens: 51%). Faltperiod: 15/5-6/6.

For datainsamling av kommuninvanare genomfordes en panelundersokning via Demoskop.
Malgrupp var invanare fran 16 ar och aldre. 563 genomférda intervjuer. Faltperiod: 15/5-19/5.

Uppdragsgivare: Goteborgs Friidrottsférbund

Projektledare: Fredrik Rubin, Upplevelseinstitutet




Kommun- Demografi Vistelsen Demografi Vistelsen Evenemangets Turistekonomisk
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KOMMUNINVANARE

BAS: SAMTLIGA

Deltog du i nagot av loppen i Varvetveckan i ar? Foljde du Goteborgsvarvet och Varvetveckan via mediai ar?

m Ja  mJagvar anmald men fick forhinder = Nej mJaviaTV mJaviatidningar = Javiawebben = Nej

3% av kommuninvanarna svarade att de deltog i nagot av arets lopp. Vidare svarade 19% att de foljde evenemanget via media; dessa fordelas pa 1% som foljde det
via TV, 7% som féljde via tidningar och 12% f6ljde via webben.




KOMMUNINVANARE

BAS: SAMTLIGA BAS: DE SOM TITTADE PA LOPP

Tittade du pa nagot av loppen och/eller bestkte Goteborgsvarvet

Expo som ingick i Varvetveckan i ar? (med titta menar vi att du fysiskt pa Vilka dagar tittade du pa Varvetveckan som publik?
plats stannade i minst 15 minuter och tittade pa evenemanget)

7 maj (Trailvarvet, Trailvarvet Walk) | 1%
10 maj (Stafettvarvet) f 2%
12 maj (Specialvarvet) | 1%

11-13 maj (Jag bestkte Goteborgsvarvet Expo) 3%

13 maj (Goteborgsvarvet 21k, Cityvarvet, _ 91%
Minivarvet) ?

14 maj (Lilla varvet, Minivarvet) [JJJJJ 15%

mJa mNej Vet ej/kan ej svara

Vet ej/kan €j svara P 2%

26% av kommuninvanarna svarade att de tittade pa minst ett av loppen under evenemangsveckan. De allra flesta som tittade pa lopp var dar den 13 maj nar
Goteborgsvarvet 21k gick av stapeln, men aven dvriga lopp attraherade publik dar den 14 maj med Lilla varvet och Minivarvet var den dag som lockade nast storst
publik.
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BAS: SAMTLIGA

Kon

m Man

m Kvinna

Icke-binar

Vill ej uppge

Alder

Upp till 25 &r

26-35 ar

36-45 ar

46-55 ar

56 ar eller &ldre

Vill €] uppge

-

0%

28%

25%

23%

15%

Lopp man deltog i

Goteborgsvarvet 21 km
Stafettvarvet
Trailvarvet/Trailvarvet Walk
Specialvarvet

Cityvarvet

Minivarvet

Lilla Varvet

Vet ej

— 98%

| 2%

1%

0%

0%

0%

0%

1%




BAS: SAMTLIGA

Utbildning

Hogskola/Universitet

Folkhdgskola eller
motsvarande

Gymnasium eller
motsvarande

Grundskola

Ingen utbildning

Annan utbildning

Vill ej uppge

I 2%

I 2%

0%

| 1%

0%

Hushalls inkomst (brutto)

901000 eller mer — 29%

751000-900.000 | 15%
601.000-750.000 | 12%

451.000-600.000 | 15%
301.000-450.000 _- 13%

151.000-300.000 . 4%

0-150.000 [} 3%

Vill &j uppge F 8%




BAS: SAMTLIGA

Land

m Sverige
m Danmark/Norge/Finland/Island
Annat land i Europa

® Annat land utanfér Europa

Vet ej/vill ej uppge

BAS: DE FRAN SVERIGE

Lan

Vastra Gotaland ee————————— 530/
Skédne mmm 10%

Stockholm
Halland
Jonkoping
Ostergotland
Orebro
Varmland
Kalmar
Kronoberg
Uppsala
Blekinge
Vastmanland
Sodermanland
Dalarna
Géavleborg
Vasterbotten
Jamtland
Gotland
Vasternorrland
Norrbotten

mm 7%
mm 6%
m 4%
m 4%
E 2%
B 2%
B 2%
2%
1 2%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
I 1%
I 1%
I 0%
I 0%
I 0%
I 0%

BAS: DE FRAN VASTRA GOTALAND

Kommun

Goteborg
MolIndal
Partille
Lerum
Kungélv
Stenungsund
Harryda
Alingsas

Ale

Mark

Tjorn

Ockero
Bollebygd
Annan kommun

Vet ej/kan ej svara

I 57%

I 6%
H 3%
B 3%
i 3%
1 2%
1 2%
1 2%
1 1%
1 1%
I 0%
' 0%
I 0%
.. I 20%
0%
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BAS: SAMTLIGA TURISTER

Hur manga personer var ni i ditt resesallskap i samband med att du deltog i Varvetveckan?
Med resesallskap menas de personer med vilka du planerade och genomfdrde vistelsen med.
(D& klubb samordnar gemensam bussresa sa raknas det EJ som ens resesallskap).

(Glém inte att rakna med dig sjalv)

4,2 personer

3,7 personer 3,7 personer

0,8

1,2 1,3

Totalt Sverige Norden

m Deltagare = Medf6ljare

3,4 personer

0,9

Ovr lander

Den genomsnittlige turisten kom i resesallskap om 3,7 personer; av vilka 2,5 personer deltog i arets tavlingar och 1,2 personer félide med utan att delta sjalva
(medfoljare). Turisterna fran 6vriga nordiska lander kom i nagot storre sallskap an de svenska och de fran 6vriga lander. Nar vi bryter ut och tittar djupare sa ser vi att
dagpendlare kom i sallskap om 3,3 personer (varav 1,1 var medfdljare) och dvernattare kom i séllskap om 4,1 personer (varav 1,4 var medfoljare).



BAS: DE TURISTER SOM HADE MEDFOLJARE MED SIG

De personer i ert sallskap som féljde med utan att delta sjalva,
tittade de pa nagra lopp och tavlingar under sin vistelse?

(multipel)

Nejinget lopp | 10%
Goteborgsvarvet 21 km | R 0o
Minivarvet [l 4%
Cityvarvet [JJ 2%
Lilla Varvet [} 2%
Specialvarvet | 0%
Stafettvarvet | 0%
Trailvarvet/Trailvarvet Walk 0%

vetej | 1%

Ca 90% av medfdljarna tittade pa lopp i samband med vistelsen. Den genomsnittlige medféljaren tittade pa ett lopp i snitt.



VISTELSEN DELTAGARE

BAS: SAMTLIGA TURISTER

Hur bodde du i samband med besotket/vistelsen till Goteborg och Varvetveckan?
Bodde hemma (i min perma_r_lentbostad) och reste till _ 45%
evenemanget dver dagen
Hotell/Vandrarnem || S 0%
Hos slakt & vanner || 20%

Hyrde stuga/lagenhet/hus ] 2%

Eget fritidsboende (tex egen stuga/lagenhet/hus) | 1% Fordelning boende beroende
pa var 6vernattaren kom ifran
| husvagn/husbil pa parkering/i naturen (ej campingplats) | 0% Sverige  Norden  Ovr lander

Hotell/Vandrarhem 53% 81% 59%

Hos slakt & vanner 39% 14% 22%

campingplats | 0% Eget fritidsboende 1% 3% 3%

Hyrde stuga/lagenhet/hus 3% 3% 9%

Skolor/Sovsalar 0% 0% 3%

Skolor/Sovsalar 0% Campingplats 1% 0% 0%

I husvagn/husbil pa parkeringl/i
naturen 1% 0% 0%
Annat ] 2% Annat____ 3% 0% 3%

45% av turisterna dagpendlade, dvs de atervande hem till sin permanentbostad pa kvallen, medan 34% Overnattade kommersiellt och 21% Overnattade icke-
kommersiellt. Dagpendlarna gjorde i snitt 1,2 dagsbesok till Varvetveckan. Andelen dagpendlare for Sverige var 47%, medan den for Norden var 10% och 6vriga
lander 8%.




VISTELSEN DELTAGARE

BAS: DE TURISTER SOM OVERNATTADE

Hur manga dagar respektive natter tillbringade du i Goteborgs-

| vilken kommun bodde du under Varvetveckan? regionen i samband med ditt deltagande i Varvetveckan?
Géteborg 78% 10 eller mer | 13f
MoIndal HEE 6%
) 9 Q%
Harryda B 2% | 0%
. 0 0
Partille B 1% 8 |8ch§
Kungélv 1 1%
Sckerd 1 1% 7 q L Genomsnitt:
CKEro 0 2,6 dagar
Alingsds 1 1% 6 f &0%0 2,0 natter
0
Ale 1 1% c L 00//0
Stenungsund 1 0% 0
Lerum | 0% 4 H"/é’%

Tioérn | 0% o
3 — 460

Mark 0%
2 59%

Bollebygd 0% 34%

Annan kommun i Vastra.. 8 3% 1 F 24%
10%

Ort/kommun utanfor.. B 3% m Natter

. . i 3%
Vet ej/kan ej svara M 4% Vetej |"15° m Dagar

78% av de dvernattande turisterna bodde inom Goéteborgs kommun (Sverige 77%, Norden 92% och 6vriga lander 76%). Den genomshnittlige turisten som évernattade
stannade 2,6 dagar och 2,0 natter i regionen (Sverige 2,5 dgr/1,9 ntr, Norden 2,9 dgr/2,2 ntr, Ovriga 4,3 dgr/3,5 ntr).




BAS: SAMTLIGA TURISTER

Turistkrona - dagpendlare Turistkrona - Overnattare

= 315 kr/dag

Logi

m Restaurang & Café

m Nojen & Uteliv

m Shopping & souvenirer
Lokala transporter

® Entréer & biljetter till andra

evenemang i Goteborg

m Livsmedel & kiosk

m Bensin & parkering under vistelsen

i Goteborgsregionen

=1.591 kr/dag

Ovrigt
Logi 0 Logi 581
Restaurang & café 88 Restaurang & café 361
Nojen & uteliv 17 Nojen & uteliv 119
Shopping & souvenirer 55 Shopping & souvenirer 160
Lokala transporter 46 Lokala transporter 98 Dags-
Entréer & biljetter till andra evenemang i Gbg 6 Entréer & biljetter till andra evenemang i Gbg 26 Logi konsumtion
Livsmedel & kiosk 39 Livsmedel & kiosk 95 Sverige 527 976
Bensin & parkering under vistelsen i Gbg 52 Bensin & parkering under vistelsen i Gbg 109 Norden 1004 1408
Ovrigt 12 Ovrigt 42  Ovr lander 782 1217




BAS: SAMTLIGA TURISTER

14%

Vilket av foljande tva alternativ stammer bast in pa dig?

86%

Sverige Norden Ovr lander

m Varvetveckan Annan anledning

m Deltagandet i Varvetveckan var
den huvudsakliga anledningen
till att jag besokte Goteborg

Jag skulle till Géteborg av annan
anledning, och passade pa att
delta i Varvetveckan nar jag
anda var dar

For 97% av turisterna var deltagandet i Varvetveckan den huvudsakliga reseanledningen, medan 3% svarade att de skulle till Géteborg av annan anledning och
passade pa att delta i evenemanget nar de anda var dar. Andelen som hade Varvetveckan som primar reseanledning var densamma (97%) nar vi jamforde
dagpendlare med évernattare. Nar vi bryter pa nationalitet far vi Sverige 97%, Norden 98% och 6vriga lander 86%.



BAS: SAMTLIGA TURISTER BAS: DE SOM TOG BILEN TILL GOTEBORG

Hur tog du dig till evenemangsomradet, dvs om du
bor/6vernattar i Goteborg sa avses transporten fran
boendet till evenemanget. (du kan uppge flera svar)

Vad var det for typ av bil?

girushil | 19 pieseldriven bil [ N 25

Tag/Pendeltdg |GG 330
Bensindriven bil _ 35%

Fornybara drivmedel (etanol,
biogas, hybrid, andra férnybara - 15%
drivmedel, etc)

cuss [ 23

Fivg ll 2% Fel i programmeringen
fel transport-fraga inlagd .
El-bil enbart el) [ 13%
Taxi I2%
Bavfarja | 1% Annat | 0%
Annat [ 17% Vet ej/kan ej svara | 1%

Fel frAga ar inlagd vid programmeringen av enkaten. Fragan skulle syftat till hur man reste for att komma till Géteborg fran sin bostadsort. Vi kan darmed inte dra nagra
slutsatser av hur stora andelarna var for de olika transportsatten. Det vi daremot kan utlasa ar att de som tog bilen korde foretradesvis dieselbilar eller bensinbilar, men ca 28%
kunde klassificeras som miljobilar (i nAgon man).



VISTELSEN DELTAGARE

BAS: SAMTLIGA

Hur tog du dig till evenemangsomradet, dvs om du bor/6vernattar i Goteborg
sd avses transporten fran boendet till evenemanget. (du kan uppge flera svar)

o o o 53%
Sparvagn/Tag/Pendeltag 42%

50%
23%
21%

Buss

Promenad 28%
20%
Bil/Husbil
18%
3%
Cykel 15%
6%
. 1%
Taxi 1%
1%
. ) 1%
Bat/farja 1%
1% B Turister
5% m Lokala
Annat 3%
4% = Totalt

Sparvagn/tag/pendeltag (50%) var det transportsatt som flest anvande for att komma till evenemangsomradet. Darefter foljde buss (21%), promenad (19%) och bil (18%)




BAS: SAMTLIGA

Passade du sjalv péa att titta pa nagot/nagra andra lopp under din vistelse och medverkan i Varvetveckan?
(multipel)

Nej jag s&g inget annat lopp an det/de jag deltog i || EEKEKGTTTNNGEGEGNGEGEGEEEEEEEEEEEEEEEEEEE o
Goteborgsvarvet Expo [ 9%
Goteborgsvarvet 21 km [ 9%
Minivarvet [l 4%
Lilla Varvet ] 3%
Stafettvarvet | 2%
Cityvarvet | 1%
Specialvarvet | 1%
Trailvarvet/Trailvarvet Walk | 1%

Vetej | 1%

Ca 20% av deltagarna tittade pa andra lopp i samband med vistelsen.
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BAS: SAMTLIGA

Kon Alder Lopp man tittade péa

9% GGteborgsvarvet 21 km _ 59%

Lilla Varvet |G 432
Minivarvet [l 23%

Upp till 25 &r

'

26-35 ar

19%

36-45 ar

32% Cityvarvet [l 5%

Specialvarvet | 2%

46-55 ar 19%

Stafettvarvet 2%

56 ar eller &ldre 20%

Trailvarvet/Trailvarvet Walk | 2%

m Man = Kvinna Icke-binar Vill ej uppge Vill ej uppge | 0% Vet ej 5%




BAS: SAMTLIGA

Utbildning

Folkhdgskola eller
motsvarande

Gymnasium eller
motsvarande

Grundskola

Ingen utbildning

Annan utbildning

Vill ej uppge

0%

1%

1%

Hushalls inkomst (brutto)

—

901000 eller mer

751000-900.000

601.000-750.000

451.000-600.000

301.000-450.000

151.000-300.000

0-150.000

Vill ej uppge

I
_- 15%
I 4
B
B s

B s

F 11%



Land

Sverige

Danmark/Norge/Finland/
Island

Annat land i Europa

Annat land utanfor
Europa

Vet ejivill ej uppge

BAS: SAMTLIGA

I (0075
0%
0%
0%

0%

BAS: DE FRAN SVERIGE

Lan

Vastra Goétaland
Halland

Skane
Ostergotland
Stockholm
Jonkoping
Vastmanland
Soédermanland
Blekinge
Kalmar

Orebro
Vasterbotten
Kronoberg
Varmland
Dalarna
Vasternorrland
Gotland
Uppsala
Gavleborg
Jamtland
Norrbotten

I (O /0

= 300
. 6%
m 3%
m 3%
2%
B 2%
1 1%

1 1%

1 1%

1 1%

1 1%

I 0%

I 0%

I 0%

I 0%
0%
0%
0%
0%
0%

BAS: DE FRAN VASTRA GOTALAND

Kommun

Goteborg
Ale

MolIndal
Partille
Harryda
Stenungsund
Lerum
Kungalv
Mark

Ockero

Tjorn
Bollebygd
Alingsas
Annan kommun

Vet ej/kan ej svara

I  65%0
B 6%
5%
W 4%
W 4%

1 2%

1 2%

2%

I 1%
0%
0%
0%
0%

. JIl 9%
0%

Sammantaget ar ca 45% av respondenterna i publikundersékningen lokalt boende i Goteborgs kommun



DEMOGRAFI PUBLIK

BAS: SAMTLIGA (755 PA-PLATS-INTERVJUER)

Var kommer du ifran, dvs var bor du permanent?

Goteborg
MoIndal
Partille
Kungalv

Ale
Stenungsund
Alingsas

Tjorn

Lerum

Harryda
Bollebygd
Ockero

Mark

Annan kommun i Vastra Gotaland
Sverige (6vrigt)
Norden

Europa (Ovrigt)

Utanfér Europa

I 47 %
I 4%
B 2%
H 2%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
I 1%
| 0%
| 0%
0%
0%
N 10%
I 2 7%
1 1%
1%
I 0%

| den webbaserade publikundersdkningen var ca
45% lokalt boende i Géteborgs kommun, medan
resterande 55% var turister. Se foregaende bild.

Nar vi rekryterade till publikundersokningen sa
stallde vi ett antal nyckelfragor pa plats; en av
dessa fragor var fragan var man bor permanent
och resultaten pavisade att 47% bodde permanent
i Goteborgs kommun. Vi kan darmed konstatera
att andelen lokala respektive turister harmoniserar
val. Daremot sa var det ca 2% som kom fran
utlandet i pa-plats-undersokningen och dessa har
ej valt att medverka i den langre webbenkaten.

| den turistekonomiska berakningen sa utgar vi
ifran den fordelning som uppméttes i pa-plats
undersokningen.
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VISTELSEN PUBLIK

BAS: SAMTLIGA TURISTER SOM EJ DELTOG | LOPP

Hur manga personer var ni i ditt resesallskap i samband med att du besdkte Varvetveckan?
Med resesallskap menas de personer med vilka du planerade och genomfdrde vistelsen med.
(Da klubb samordnar gemensam bussresa sa raknas det EJ som ens resesallskap).

(Glém inte att rakna med dig sjalv)

10 personer eller fler 1 1%

9 personer W 2%

8 personer M 4%

7 personer M 5%

6 personer I 10%

5 personer I 13%

4 personer I 19%

3 personer I 20%

2 personer NG 2%
1 person M 3%

Vete] 0%

Den del av publiken som var turister och som ej sjalva deltog i nagot lopp svarade att de kom i séllskap om 4,1 personer till Goteborg. Dessa kan delas upp i
"medfdljare” som kom i sdllskap om 4,0 personer och "intresse utan anhdérig” som kom i sallskap om 4,5 personer.




VISTELSEN PUBLIK

BAS: SAMTLIGATURISTER SOM EJ DELTOG | LOPP BAS: SAMTLIGA OVERNATTANDE TURISTER
SOM EJ DELTOG | LOPP

Hur bodde du i samband med besdket/vistelsen till | vilken kommun bodde du under Varvetveckan?
Goteborg och Varvetveckan?
G('jteborg I  64%

Bodde hemma (i min permanentbostad) D 5%
Moindal e 12%

och reste till evenemanget 6ver dagen

Hotell/Vandrarnem | NN 27%

Partille m 5%
Harryda m 5%

Hos slakt & vanner | 14% Annan kommun i Vastra Gotaland B 2%
Lerum B 2%
Eget fritidsboende (tex egen .

stuga/lagenhet/hus) 3% Kungalv & 2%

N3 o Ockero 09

I husvagn/husbil pa parkering/i naturen 0% 0%
(ej campingplats) 0 Tiorn 0%

- Stenungsund 0%

campingplats 0
pingp 0% Mark 0%

Bollebygd 0%
Alingsas 0%
Jamfor pa-plats Ale 0% Jamfor pa-plats

Dagpendlare ~ 56% Ort/kommun utanfor Vastra Gotaland B 5% Goteborg 84%
Overnattar kommersiellt ~ 28% Vet ej/kan ej svara B 2% Ovriga kommuner VG = 13%
Overnattar ej kommersiellt 16% Annat lan 3%

Skolor/Sovsalar 0%

Hyrde stuga/lagenhet/hus 0%

Annat | 1%

55% av turisterna var dagpendlare, dvs de akte hem till sin permanentbostad 6ver natten, medan ca 28% var dvernattare som bodde kommersiellt och 17% var 6vernattare
som bodde icke-kommersiellt. Resultaten i webbenkaten harmoniserar extremt val med pa-plats-undersokningen.

64% av de dvernattande turisterna 6vernattade i Goéteborgs kommun, medan 28% bodde i andra kommuner i Vastra Goétaland, 5% bodde i kommun utanfor Vastra Gotaland
och 2% som inte visste var boendet lag. Resultatet i pa-plats-undersdkningen visar att en storre andel svarade att de bodde inom Goéteborgs kommun — da underlaget/basen
ar betydligt storre i pa-plats-undersokningen ar det den har andelen berdakningen kommer baseras pa.




VISTELSEN PUBLIK

BAS: SAMTLIGA OVERNATTANDE TURISTER BAS: SAMTLIGA DAGPENDLANDE TURISTER
SOM EJ DELTOG | LOPP SOM EJ DELTOG | LOPP
Hur manga dagar respektive natter tilloringade du i Géteborgs- Hur manga dagar besokte du Varvetveckan i samband
regionen i samband med ditt besdk till Varvetveckan? med evenemanget?
10 eller 88;0 6 da
gar
mer 00 eller mer 0%
o §%
) 8% 5dagar 0%
7 B
8/8 o 4 dagar 0%
6 8% Jamfor pa-plats
Natter 1,7
5 w%y, 3dagar ] 4%
4 ma B4
2 0 2 dagar - 14%
i — 0%
) —— 4005487 1dag [ -/
1 e 10% 38%
= Natter Vet ej/kan 0%
Vetej g o0, m Dagar ej svara

De Overnattande turisterna stannade i snitt 2,4 dagar och 1,7 natter i Goteborgsregionen i anslutning till besoket till Varvetveckan. Resultatet ligger i linje med pa-plats
undersokningen dar vi enbart fragade efter hur manga natter man avsag att stanna. De dagpendlande turisterna besokte evenemanget 1,2 dagar.




BAS: SAMTLIGA TURISTER SOM EJ DELTOG | LOPP

Turistkrona - dagpendlare Turistkrona - Overnattare

= 355 kr/dag

Logi

m Restaurang & Café

m Nojen & Uteliv

m Shopping & souvenirer
Lokala transporter

® Entréer & biljetter till andra
evenemang i Goteborg

m Livsmedel & kiosk

m Bensin & parkering under vistelsen
i Goteborgsregionen

= 1.548 kr/dag

Ovrigt
Logi 0 Logi 552
Restaurang & café 131 Restaurang & café 353
Nojen & uteliv 13 Nojen & uteliv 119
Shopping & souvenirer 44 Shopping & souvenirer 154
Lokala transporter 56 Lokala transporter 103
Entréer & biljetter till andra evenemang i Gbg 19 Entréer & biljetter till andra evenemang i Gbhg 13
Livsmedel & kiosk 38 Livsmedel & kiosk 88
Bensin & parkering under vistelsen i Gbg 51 Bensin & parkering under vistelsen i Gbg 142
Ovrigt 3 Ovrigt 24




BAS: SAMTLIGA TURISTER SOM EJ DELTOG | LOPP

Vilket av foljande tva alternativ stammer bast in pa dig?

m Besoket till Varvetveckan var
den huvudsakliga anledningen
till att jag besokte Goteborg

Jag skulle till Géteborg av annan
anledning, och passade pa att
titta pa Varvetveckan nar jag
anda var dar

For 96% av turisterna var besoket till Varvetveckan den huvudsakliga reseanledningen, medan 4% svarade att de skulle till Goteborg av annan anledning och passade

pa att titta pa evenemanget nar de anda var dar. | gruppen "medféljare” var andelen som hade Varvetveckan som primar reseanledning 97% medan den i gruppen
“intresserad utan anharig” var 87%.



BAS: SAMTLIGA TURISTER SOM EJ DELTOG | LOPP BAS: DE SOM TOG BILEN TILL GOTEBORG

Hur tog du dig till Géteborg, dvs resan fran din Vad var det for typ av bil?
bostadsort till Goteborg? (du kan uppge flera svar)

BivHusoil - | 727/ pieseldriven bil || T <o

Tag/Pendeltdg |Gz 23%
Bensindriven bil _ 31%

Buss [l 9%
El-bil (enbart el) [ 16%
Fyg | 2%
Fornybara drivmedel (etanol,
biogas, hybrid, andra férnybara - 10%
Bat/farja 0% drivmedel, etc)
Taxi | 0% Annat Il%

Annat | 1% Vet ejlkan ej svara 0%

En majoritet tog bilen for att komma till Géteborg (72%), medan 23% tog taget, 9% akte buss och 2% tog flyget. Av de som &kte bil akte en majoritet i bilar som drivs med
diesel eller bensin, men ca 26% kunde klassificeras som miljobilar (i nagon man).



VISTELSEN PUBLIK

BAS: SAMTLIGA

Hur tog du dig till evenemangsomradet, dvs om du bor/6vernattar i Goteborg
sd avses transporten fran boendet till evenemanget. (du kan uppge flera svar)

o o . 46%
Sparvagn/Tag/Pendeltag 33%

40%
34%
33%

Bil/Husbil

Promenad

24%
23%

Buss 2

s
>

2%

Cykel 12%

{

6%

2%
2%
2%

1%
1%
1%

Bat/farja

Taxi
B Turister

2% m Lokala
1%

1% = Totalt

Annat

Sparvagn/tag/pendeltdg (40%) var det transportsatt som flest anvande for att komma till evenemangsomradet. Darefter foljde bil (33%), promenad (23%) och buss (23%)




Kommun- Demografi Vistelsen Demografi Vistelsen Evenemangets Turistekonomisk
invanare deltagare deltagare publik publik partners berékning




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA

Vilken partnerkategori tillhor ni? Var har ert foretag sin hemvist?

Goteborg |G /6%

Stockhoim [l 17%
Moindal [} 8%
Ostergotland ] 4%
Orebro | 4%

Skane | 4%

Annan kommun i Véastra Gotaland [ 8%

m Huvudpartner m Evenemangs- & Mediapartner ) _
m Leverantor = Partners Varvetveckan Vet ej/Kan ej svara [l 8%
m Utstéllare Vet ej/kan ej svara

8% av de svarande foretagen var huvudpartners till evenemanget, medan 21% var evenemangs- & mediapartner, 38% var leverantorer och 29% var partners. 4%
visste inte vilken kategori de tillhérde. Knappt halften (46%) av féretagen hade sin hemvist i Goteborgs kommun medan ytterligare 20% hade hemvist i Vastra Gétaland
(8% i MoIndal, 8% i annan kommun och 4% som inte visste vilken kommunen var).




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA

Hur stor andel av er personal respektive inbjudna gaster som var i G6teborg under evenemangsveckan
uppskattar du EJ bor permanent i Goteborgs kommun (alla som EJ bor permanent i Goteborgs kommun
raknas som turister, dvs aven dagpendlande personal fran kranskommuner rédknas som turister).

Ange som procentsiffra:

30%
28% 27%
25%
21% ™ 22% 22%

S 18%  18% 17% 17%

15%

I I I - I - I

Huvudpartner Evenemangs- & Mediapartner Leverantor Partners Varvetveckan Ovriga/osikra

E Personal mGaster m=Totalt

Med hansyn tagen till hur stor andel av evenemangets partners som ingar i respektive sponsorkategori far vi fram att bland partners personal var det ca 23% som var
turister medan det var 15% bland inbjudna géaster, sa som en 6vergripande total ca 18% av samtlig personal och géster.




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA

Vi skulle garna vilja veta lite mer om hur stort séllskap ni
hade i G6teborg i samband med evenemanget — uppdelat
pa personal/anstallda och inbjudna gaster.

Partners Varvetveckan

Leverantor 12

Evenemangs- & Mediapartner 15

Huvudpartner 2

m Personal

Total 12 = Gaster

Ungefar hur lang tid tillbringade er personal/anstallda
respektive era gaster i genomsnitt i G6teborg?

Partners Varvetveckan

Leverantor

Evenemangs- & Mediapartner

Huvudpartner

Total

1

l
=
o

1,4
1,8

1,0

1,3

2,0

=
[

1

l
=
o

m Gaster

m Personal

1,4 dagar i Goteborg i samband med evenemanget.

Av de svarande foretagen sa hade det genomsnittliga foretaget 12 anstéllda och 27 inbjuda gaster pa plats under evenemanget. Ett samlat snitt visar att ca 18% av
samtliga anstallda och gaster var turister, dvs bor ej i Goteborgs kommun. De anstéllda tilloringade i snitt 1,6 dagar medan de inbjudna gésterna i snitt tilloringade




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA BAS: DE FORETAG SOM TOG HAND OM LOGIN
Hur bodde er personal/anstéllda (i huvudsak) i samband Var (vilka kommuner) hade ni forlagt boende/logi for
med evenemanget? (multipel) era anstallda respektive for era gaster?

COtEhOry I ———————tds 1 (0%

21% .
E— o Ockers 8%

De bodde hemma i sina egna bostader
och pendlade till Géteborg éver dagen

Tiorn 8%
St d B%
Hotell, vandrarhem, B&B eller liknande ‘21% o entngsun 6%
33% Partile 8%
Molndal 8%
Vi (foretaget) ager boende i 4%
naromradet som vi kunde anvanda 4% Mark 6%
Lerum 8%
De ordnade med eget boende, egen [ 13% Kungalv %
stuga/hus eller hos slakt och vanner 0% Harryda 8%
Bollebygd  B%
Vi (féretaget) hyrde boende, tex 0% Alingsds B%
stuga/lagenhet/hus at vara anstallda 0% Ae 8%
) Annan kommun i Vastra Gotaland 893
A 42% m Gaster R . 3
nnat 2504 Annan kommun EJ i Vastra Gotaland 8§93 m Gaster
0 m Personal

Vet ej/kan ej svara "ggp~ 17% m Personal

37% av foretagen tog hand om personalens boende (33% hotell och 4% i boende som &gs av foretaget) medan 38% dagpendlade och 25% loste pa annat satt. P&
motsvarande satt tog 25% av foretagen hand om gasternas boende (21% hotell och 4% | boende som &gs av foretaget) medan 21% dagpendlade 13% ordnade
boende pa egen hand och 42% svarade annat. Alla féretag som visste var login var forlagd svarade Goéteborg, medan nagra ej kande till var login agt rum.




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA

Nedan foljer ett antal kostnadsslag. Vi skulle vilja att ni (sa gott det gar) uppskattar ungefar hur mycket ni
spenderade inom dessa kostnadsslag TOTALT sett under evenemanget (Varvetveckan) och for hela gruppen
(bade anstallda och inbjudna gaster).

Logi & boende - 5208

Mat & dryck [ 12292

Souvenirer, presenter & giveaways - 8698

Lokala transporter . 2609

Genomsnitt per partnerkategori

Startplatser i Goteborgsvarvet _ 35417 Totalt 68.500

Huvudpartner 85.000
Evenemangs- & Mediapartner 24.600
. L Leverantor 39.600
Ovrigt som konsumerats lokalt i Goteborg . 4286 Partners Varvetveckan 63.900

Det genomsnittliga foretaget som svarade pa enkaten uppgav att de spenderade ca 68.500 kr pa sin personal och sina inbjudna gaster under evenemanget.




EVENEMANGETS PARTNERS

BAS: SAMTLIGA

Hur skulle du vilja gradera Goteborgs kommun néar det galler deras arbete med att supporta, underlatta
och ge er mojligheter att etablera en sa bra narvaro som majligt under Géteborgsvarvet/Varvetveckan?

Mycket bra (5) - 21%
era o) | 5>
Varken bra eller dalig (3) - 17%

Dalig (2) 0%
Medelvarden per partnerkategori

Mycket dalig (1) 0% Totalt 4,1
Huvudpartner 4,0

Evenemangs- & Mediapartner 3,8

Leverantor 4,4

vetei I >
Partners Varvetveckan 3,8

Evenemangets partners ar generellt néjda med hur Goteborgs kommun stéller upp och underlattar fér dem nar de skall etablera sin néarvaro under evenemanget.
Medelvardet ligger pa 4,1 pa en femgradig skala vilket far anses som ett bra betyg.




Kommun- Demografi Vistelsen Demografi Vistelsen Evenemangets Turistekonomisk
invanare deltagare deltagare publik publik partners berékning




Turistekonomiska effekter som tillfors en regionen till foljd av ett evenemang

Regionens/arrangérens satsningar pa
infrastruktur for att mojliggdra evenemanget
(t.ex. arenor, mm)

Direkt
konsumtion
(lokala)

Lokal konsumtion i regionen.
Den har konsumtionen antas
ha agt rum oavsett evenemanget

Indirekt
konsumtion

Direkt
konsumtion
(turister)

Sponsorers/arrangérers egen
konsumtion i regionen, t.ex. egen personal,
inbjudna gaster, mm

Turisternas konsumtion i regionen. Den héar
konsumtionen tillfér ny omsattning i
regionen som ej annars skulle agt rum.

Utgangspunkten ar det tillfldde av turister och den konsumtion som annars inte skulle gt rum (om det ej vore for evenemanget)



TURISTEKONOMISK BERAKNING

Berakning turister

( =49.200 deltagare
= 15.700 lokala deltagare (32%)
= 33.500 turister (68%)
=  Sverige 63%, Norden 2% och dvriga lander 3%

Sammantaget var ca 271.300 personer en del av arets Varvetvecka
pa ett eller annat satt. Evenemanget hade ca 49.200 deltagare
samtidigt som det var ca 234.300 som tittade pa evenemanget pa
plats som publik. 12.200 av deltagarna tittade pa lopp under
evenemanget (ingick i bada grupperna ovan).

N2

Ca 61% (165.600 personer) kom lokalt fran Géteborg kommun - = 234.300 publik
medan ca 39% (105.700 personer) var turister. /(. = 155.200 lokal publik (66%)
@ =  5.300 deltog ocksa i lopp
= 79.100 turister (34%)
*  6.900 deltog ocksa i lopp
= 17.100 var medftljare
= 55.100 besotkte av rent intresse

Deltagare: Enligt officiell statistik kom ca 49.200 personer till start i
Varvetveckan. 32% av alla deltagare var lokala, medan 68% var
turister (turistandel 68%). Turisterna kunde vidare delas upp i 63%
som kom fran Sverige, 2% fran Nordiska lander och 3% fran ovriga
lander (exportandel ca 5%).

Publik: Via resultat frdn méatningar av deltagare, publik och

kommunlnvana_re beroaknar vi att det varit ca 234.300 unika ) 105.700 unika turister

personer som tittat pa lopp under evenemanget (ca 12.200 var aven Varav 102.200 kom fran Sverige (97%)
deltagare och ca 222.100 var enbart publik). Ca 66% (155.200) var Varav 3.500 kom fran utlandet (3%)
lokalt boende i Géteborgs kommun och ca 34% (79.100) var

turister. Ca 98% av turisterna kom fran Sverige medan 2% kom fran

utlandet.



Total turistekonomisk omséttning (generell) = 215,7 mkr

Turistgrupp Total konsumtion

Sverige 42.825.000 kr 127.115.000 kr 20.688.000 kr 190.628.000 kr

Norden 2.525.000 kr 4.711.000 kr 709.000 kr 7.945.000 kr

5.474.000 kr

10.527.000 kr

1.103.000 kr

Ovriga 17.104.000 kr

Summa: 50.824.000 kr 142.353.000 kr 22.500.000 kr 215.677.000 kr

o En del av logikostnaden omsattes i annan kommun &n Goteborg

Gteborg =202,0 mkr

‘ Kringliggande —_



Av turisternas konsumtion om 215,7 mkr
ager 202 mkr (94%) rum i Goteborgs kommun

Skatt till samhallet fran Goteborg

» Kommunal skatt Goteborgs kommun ca 43 mkr

Turisternas » Regionskatt ca 22 mkr

omsattning
215,7 mkr >

Statliga skatter & avgifter ca 36 mkr

=101 mkr

Skatt till samhallet fran kringliggande kommuner
»  Kommunal skatt 6vriga kommuner ca 3,0 mkr
» Regionskatt ca 1,5 mkr
»  Statliga skatter & avgifter ca 2,5 mkr

=7 mkr

Total skatteeffekt ca 108 mkr

NOT, i bilaga 1 for Bjérn-Anders Larsson ett resonemang
kring multiplikatoreffekt avseende skatter (flera cirklar).



Kommun- Demografi Vistelsen Demografi Vistelsen Evenemangets Turistekonomisk Folkhalsa

invanare deltagare deltagare publik publik partners berékning




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Hur ser din traningsvardag ut. Vi ber dig svara hur mycket du tranat i genomsnitt per ar
under den senaste trearsperioden. (med traning menas saval kondition, styrka, bollsport, mm)

6-7 ggriv

4-5 ggriv

2-3 ggriv

1lggriv

1-3 ggr/manaden

1-3 ggr/aret

Mer séllan eller aldrig

Vill ej uppge 0%

m Deltagare
m Publik
m Goteborgare (allmanhet)

Genomsnitt tr&ning/vecka

Goteborgare (allmanhet) 2,0
Publik 2,7
Deltagare 3,3

Traningsvardagen i de olika grupperna skiljer sig naturligtvis at; bland allmanheten som bor i Goteborgs kommun sa tranar man i snitt tva pass per vecka. | gruppen

"publik” under Varvetveckan sa tranar man i snitt 2,7 pass per vecka medan deltagarna tranar 3,3 pass per vecka.




FOLKHALSA

BAS: DE SOM SVARAT ATT DE TRANAR; ATMINSTONE 1-3 GGR/AR ELLER MER

Vilken/vilka &r de huvudsakliga anledningarna till att du tranar och deltar i lopp sasom
Goteborgsvarvet? (multipel)

m Deltagare
m Publik
m Goteborgare (allmanhet)

Jag tranar for att ma bra

48%
Traning ar en del av den jag ar

Jag trénar for att kunna prestera 20% 41%
battre (tex i Goteborgsvarvet) 6% 0
29%
Jag tranar for att se bra ut 24%

42%

3%

Jag tranar av medicinska skal/min 5%

lakare tycker att jag behdver det

F

14%

Jag tranar for att min partner/familj

tycker att jag behover det 4%

2%

l'z
S

0%
Vill ej uppge

2
>

2%

| samtliga grupper ar den primara drivkraften for traning "att ma bra”. | gruppen "deltagare” ar andelen som svarar "traning ar en del av den jag ar’ samt “jag tranar for
att kunna prestera battre” betydligt storre an i 6vriga tva grupper, samtidigt som gruppen "Goteborgare” i storre utstrackning svarar “jag tranar for att se bra ut” samt “jag

tranar av medicinska skal”.




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Hur ofta deltar du i motionslopp (tex I6pning, langdskidor, orientering, mm) under ett normalt ar,
svara som ett genomsnitt den senaste trearsperioden.

m Deltagare
® Publik
m Goteborgare (allménhet)

10 eller fler lopp/ar
8-9 lopp/ar
6-7 lopp/ar

4-5 lopp/ar

3%
1%
0%
2%
0%
0%
Hl 3%
0%
0%
9%
4%
1%
37%
2-3 lopp/ar _20/ 11%
0

. 34%
1 lopp/ar 27%
0 56%
90% - . o
Genomsnitt motionslopp/ar
0,

Vill ej uppge. 01{())/0 Goteborgare (allmanhet) 0,2
0% Publik 0,9
Deltagare 2,2

Invanare i Goteborgs kommun deltar i snitt i 0,2 motionslopp per ar, medan "publiken” till Varvetveckan i snitt deltar i 0,9 lopp och deltagarna deltar i snitt i 2,2 lopp
under ett normalt ar.




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Ar du medlem i ndgon idrottsforening?

mJa mNej mVill ej uppge

Deltar du i schemalagd tavlingsverksamhet sasom seriespel
inom bollsport (rakna saval aktiv som korpen), kampsport,
konditionssport, mm?

Deltagare 15%

Publik 15%

Goteborgare (allménhet) L%

> > ‘

mJa =Nej mVil ej uppge

idrottsforening medan 15% deltar i schemalagd tavlingsverksamhet.

25% av Goteborgarna ar medlemmar i en idrottsforening medan 7% deltar i schemalagd tavlingsverksamhet. | "publiken” och "deltagarna” ar 36% medlemmar i




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Om du skulle géra en egen beddmning av din upplevda fysiska kapacitet
— var pa foljande skala skulle du placera dig sjalv (just nu)?

Deltagare %2% 4% 11% 24% 21% 5% 3%

Publik 8% 9% 20% 22%

Goteborgare (allméanhet) 0 9% 18% 15% 20% 5% 2%9

Vill ej uppge m 1 = mycket otrénad m2 3 4 5 6 m7 m8 m9 m 10 = mycket valtranad

Genomsnitt

6,8

5,7

52

betyg medan medelvardet ligger pa 6,8.

8% i gruppen "Goteborgare (allmanhet) ger sin egen upplevda fysiska status ett betyg inom intervallet 8-10 (hégt betyg) och samtidigt ligger medelvardet i gruppen pa 5,2
(skala 1 till 10). I gruppen "publik” ger 14% sin fysiska status ett hdgt betyg medan medelvardet ligger pa 5,7, och i gruppen "deltagare” sa ger 29% sin fysiska status ett hogt




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Om du skulle géra en egen beddmning av din upplevda hélsa
— var pa skalan skulle du placera dig sjalv (just nu)?
Genomsnitt

Deltagare 19%% 5% 10% 7,6
Publik 4% 4% 12% 17% 11% 7,0
Goteborgare (allménhet) 7% 9% 13% 16% 6,5

Vill ej uppge  m1 = mycket dalig hdlsa m2 3% 4% 5 6 m7 m8 m9 m10=mycketgod halsa

39% i gruppen "Goteborgare (allménhet) ger sin egen upplevda halsa ett betyg inom intervallet 8-10 (hogt betyg) och samtidigt ligger medelvardet i gruppen pa 6,5 (skala 1 till
10). | gruppen "publik” ger 39% sin fysiska status ett hdgt betyg medan medelvardet ligger pa 7,0, och i gruppen "deltagare” sa ger 55% sin fysiska status ett hogt betyg medan

medelvardet ligger pa 7,6.




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Har du problem med nagon forslitningsskada

Ater du medicin for ndgon &komma/sjukdom? PTOR
(tex knén, ljumskar, fotleder, mm)

Deltagare e84 Deltagare

Publik IO () Publik
Goteborgare (allménhet) L% ‘ Goteborgare (allménhet) 9%
mJatillfalligt = Ja dterkommande = Nej = Vill ej uppge mJatilifalligt mJa dterkommande ®=Nej mVill ej uppge

45% av Goteborgarna ater medicin; av vilka 38% ater aterkommande; vidare svarar 39% att de har problem med forslitningsskador och 30% av dessa ar av
aterkommande karaktar. | gruppen "publik” ar det 34% som ater medicin (24% aterkommande) och 39% med forslitningsskador (26% aterkommande) medan det bland
"deltagare” ar 22% som ater medicin (16% aterkommande) och 31% som har forslitningsskador (12% aterkommande).




FOLKHALSA

BAS: SAMTLIGA

Hur ser du pa din egen vikt? Hur idrottsintresserad skulle du saga att du ar?
0% m Deltagare Myeket idrottsi 4 24% m Deltagare
4 or li 0 i cket idrottsintressera 20% .
Vager alldeles for lite Oﬁ;% = Publik y ®) 1506 = Publik
u Goteborgare (allménhet) m Goteborgare (allménhet)
5% 29%
Véager nagot for lite 5% 4) 32%
4% 16%

58% 27%
Jag ar néjd med min vikt 46% 3 24%
34% 23%
35% 14%
Vvager nagot for mycket 42% (2 12%
49% 26%
2% _ _ 6%
Vager alldeles for mycket 6% Inte alls idrottsintresserad (1) 11%
9% 20%

Genomsnitt idrottsintresse

0% 0% Goteb limanh 2,8
Vill ej uppge | 0% Vill ej uppge 0% oreborgare (aliman e.t) '
0% 0% Publik 3,4

Deltagare 3,5

Ca en tredjedel av respondenterna i gruppen "Goéteborgare” ar néjda med sin vikt medan knappt halften menar att de vager nagot for mycket. | gruppen “publik” ar forhallandet
ungefar lika mellan dessa tva svarsalternativ medan det i gruppen “deltagare” ar strax dver halften som anser att de ar néjda med sin vikt och strax dver en tredjedel som
tycker de vager nagot for mycket. Det generella idrottsintresset ar storst i gruppen “deltagare” med 3,5 men endast marginellt fére "publik” med 3,4 och "Goéteborgare strax
darefter med 2,8.




FOLKHALSA

METOD
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Dahlgren G, Whitehead M. (1991). Policies and Strategies to Promote Social Equity in Health.
Stockholm, Sweden: Institute for Futures Studies.

Folkhalsan i ett samhélle kan matas i ett stort antal effekter hos alla dess individer som férklaras av inre och yttre paverkan.

Manga faktorer paverkar oss nar vi vaxer upp, utbildar oss och arbetar och dér vi bor och lever. De kallas halsans bestamningsfaktorer. Samhallsplanering har en viktig
roll for jamlik halsa och hallbar utveckling. Ett séatt att beskriva vad som paverkar halsan och dess fordelning i befolkningen ar Whiteheads och Dahlgrens
regnbagsmodell.

Langst in i modellen finns faktorer som vi inte kan paverka, som alder, kon och arv. Ett lager handlar om sociala natverk och stod, som ar sarskilt viktiga under
uppvaxtaren. De Ovriga lagren behandlar levnadsvanor, levnads- och arbetsforhallanden och ytterst generella forhallanden i samhallet. Regnbagsmodellen klargor att
det finns ett samspel mellan olika lager, exempelvis paverkas levnadsvanor av sociala normer, natverk och levnadsforhallanden, som i sin tur paverkas av
socioekonomiska forhallanden. Livsvillkor paverkas aven av dels individuella val, dels politiskt styrda beslut.

Se utbkad metoddiskussion i bilaga 1.




Summa folkhalsoeffekter pa 12 manaders sikt

Gru Totala monetart beraknade
PP folkhalsoeffekter

Startande deltagare

318 mkr

Anmalda,
ej startande

16 mkr

Publik

21 mkr

Summa: 110 mkr 70 mkr 280 mkr 460 mkr

Turistekonomiska matningar pavisar ett evenemangs styrka och bidrag till det lokala naringslivet, kommun, region och stat. Ett evenemang som lockar s& mycket
deltagare och publik som Varvetveckan genererar naturligtvis stora belopp for de berérda intressenterna. Men den stora nyttan for samhallet kan kanske varderas i
nagot helt annat an den direkta konsumtionen. Den har studien pavisar forvantade folkhalsoeffekter fran loppet och 12 manader framat. Som kan ses i bilaga 3 sa
raknar vi att de genomsnittliga effekterna per individ kan 6versattas till ca en dag mindre pa vardcentral per ar, samt en dag mindre sjukskrivning per ar, samt en dag
mer arbete per ar. Vi ser dessa effekter som resultat av de aktiva deltagarnas traning och langloppsintresse nar vi vager samman alla deltagare (alder, traningsvolym,
etc). Folkhalsoforklarande variabler & som diskuteras i bilagorna och underlaget manga andra som tex god utbildning, god ekonomi och god social ordning, mm. |

forhallande till alla de personliga forutsattningar som deltagarna uppvisat i vara enkater och dessa motionarer och idrottare i andra rapporter beraknat i underkant. Nya
utvarderingar kan komma att visa an storre folkhalsoeffekter.



SAMMANFATTNING

Kommuninvanarna

Varvetveckan vacker stort engagemang fran de lokala invanarna. 3% svarade att de deltog i nagot av
arets lopp. Vidare svarade 19% att de foljde evenemanget via media; dessa fordelas pa 1% som foljde
det via TV, 7% som foljde via tidningar och 12% fo6ljde via webben. Hela 26% fdljde evenemanget som
publik (definition varit och tittat minst 15 minuter).

Vistelsen deltagare

Varvetveckan hade 61.808 personer registrerade for start i ndgot lopp; av dessa kom 49.212 (80%) till
start. Ca 33.500 av de startande var turister (68%) - vilket ocksa ar den siffra vi utgar ifran i
berékningarna. Turistandelen var 68% medan exportandelen (utlandska deltagare) var 5%.

Den genomshnittlige turisten kom i resesallskap om 3,7 personer; av vilka 2,5 personer deltog i arets
tavlingar och 1,2 personer foljde med utan att delta sjalva (medféljare). Turister fran 6vriga nordiska
lander kom i nagot stdrre sallskap an de svenska och fran 6vriga lander, samt att Gvernattarna kom i
storre sallskap an dagpendlarna.

45% av turisterna dagpendlade, dvs de atervande hem till sin permanentbostad pa kvallen, medan 34%
Overnattade kommersiellt och 21% 6vernattade icke-kommersiellt. Dagpendlarna gjorde i snitt 1,1
dagsbesok till Varvetveckan. Ca 78% av de 6vernattande turisterna bodde i Géteborgs kommun. Den
genomsnittlige turisten som dvernattade stannade 2,6 dagar och 2,0 natter i regionen.

En genomsnittlig dagpendlare spenderade ca 315 kr under ett dagsbestk medan en dvernattare
spenderade ca 1.591 kr per dygn av vilket 581 kr utgjordes av logikostnad och resterande 1.010 kr var
dagskonsumtion (restaurang & café foljt av shopping & souvenirer var de stora utgiftsposterna).

En stor del av deltagarna tog bilen for att komma till Géteborg (tyvarr hade fragan blivit felformulerad sa
vi kan inte se de exakta storheterna). Daremot kan vi se att ca 28% (av de som akte bil) &kte bilar som
kan klassificeras som miljobilar. For att ta sig till evenemangsomradet sa var sparvagn och tag/pendeltag
det vanligaste transportmedlet med 50%, foljt av buss 21%, promenad 19% och bil 18%, osv

Ca 20% av deltagarna tittade pa andra lopp i samband med vistelsen.




SAMMANFATTNING

Vistelsen publik

. Den del av publiken som var turister och som ej sjalva deltog i ndgot lopp svarade att de kom i sallskap
om 4,1 personer till Géteborg. Dessa kan delas upp i "medféljare” som kom i séllskap om 4,0 personer
och "intresse utan anhdrig” som kom i sallskap om 4,5 personer.

. 55% av turisterna var dagpendlare, dvs de akte hem till sin permanentbostad Gver natten, medan ca
28% var Overnattare som bodde kommersiellt och 17% var dvernattare som bodde icke-kommersiellt.

. 64% av de Overnattande turisterna 6vernattade i Goteborgs kommun, medan 28% bodde i andra
kommuner i Vastra Gotaland, 5% bodde i kommun utanfor Vastra Gétaland och 2% som inte visste var
boendet lag.

. De dvernattande turisterna stannade i snitt 2,4 dagar och 1,7 natter i Géteborgsregionen i anslutning till
besodket till Varvetveckan. De dagpendlande turisterna besokte evenemanget 1,2 dagar.

. En genomsnittlig dagpendlare spenderade ca 355 kr under ett dagsbestk medan en dvernattare
spenderade ca 1.548 kr per dygn av vilket 552 kr utgjordes av logikostnad och resterande 996 kr var
dagskonsumtion (restaurang & café foljt av shopping & souvenirer var de stora utgiftsposterna).

. En majoritet tog bilen for att komma till Gteborg (72%), medan 23% tog taget, 9% akte buss och 2% tog
flyget. Av de som akte bil akte en majoritet i bilar som drivs med diesel eller bensin, men ca 26% kunde
klassificeras som miljobilar (i ndgon man). For att ta sig till evenemangsomradet sa var sparvagn och
tag/pendeltag det vanligaste transportmedlet med 40%, foljt av bil 33%, promenad 23% och buss 23%,
osv

Evenemangets partners

. Evenemangets partners forfogade 6ver ca 2.926 startplatser av de 49.212 som kom till start. Ca 530 av
dessa var turister (18%) och resterande lokalt boende i Goteborgs kommun. Totalt sett spenderade
partners ca 3,7 mkr pa personal och géaster, av vilket ca 666.000 var pa turister (bor ej i Gbg kommun).




SAMMANFATTNING

Turistekonomisk omsattning

Sammantaget var ca 271.300 personer en del av arets Varvetvecka pa ett eller annat satt. Evenemanget
hade ca 49.200 deltagare samtidigt som det var ca 234.300 som tittade p& evenemanget pa plats som
publik. 12.200 av deltagarna tittade pa lopp under evenemanget (ingick i bada grupperna ovan). Ca 61%
(165.600 personer) kom lokalt fran Géteborg kommun medan ca 39% (105.700 personer) var turister.

Turisterna omsatte ca 215,7 mkr i samband med vistelsen. Lejonparten (202,0 mkr) omsattes inom
Goteborgs kommun medan ca 13,7 mkr (logi) omsattes i kringliggande kommuner. Den specifika
turistomsattningen ligger pa ca 208,4 mkr.

Den sammanlagda skatteeffekten pa de 215,7 mkr som omsattes kopplat till Varvetveckan lag pa 108 mkr.
Tittar vi enbart pa den del som omsattes i Goteborgs kommun ( 202 mkr) Iag den pa 101 mkr och férdelas
pa 36 mkr till staten (huvudsakligen moms), 22 mkr i regionskatt samt 43 mkr i kommunalskatt.

Folkhéalsa

Goteborgsvarvet/Varvetveckan &r ett av Sveriges storsta motionslopp alla kategorier. Det &r befast att
motion och traning skapar positiva folkhéalsoeffekter. | den har undersoékningen har vi med IEC i Lunds
hjalp gjort berékningar pa vad de har folkhalsoeffekterna ar i de tre huvudgrupperna; deltagare, anméalda
som ej kom till start, samt publiken. Genom matningar bland "invanare i Géteborgs kommun (allméanheten),
deltagare i arets tavlingar, publik till &rets tavlingar har vi fatt fram ett underlag att géra berakningar pa.

Det framgar tydligt att resultaten i de tre grupperna skiljer sig at; deltagare ar den grupp som tréanar mest,
har hogst aktivitetsniva, som uppger bast varden for eget maende samt egen fysisk kapacitet, har lagst
forbrukning av medicin och lagst andel med forslitningsskador; medan invanare i Géteborg (allménheten)
ar den grupp som har samst varden och gruppen publik ligger ndgonstans mittemellan dessa grupper.

Folkhalsobesparingarna ar betydande och uppgar pa 12 manaders sikt till ca 460 mkr, av vilka deltagarna
sjalva ar den grupp dar effekten ar som stoérst med ca 318 mkr, foljt av anméalda som ej kom till start 78 mkr
och publik 64 mkr.
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